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Cultura Popular eldentidad

El término cultura tiene varios sentidos, de los dos méas
difundidos el primero hace referencia a conocimientos, ca-
pacidad de comprension y actitudes que en un entorno so-
cial posee unaminoriay que se logra mediante esfuerzos
de las personas. El segundo tiene que ver con una condi-
cion propia del ser humano que, adiferencia de los demés
integrantes del reino animal, no organizan su conducta me-
dianteel instinto sino partiendo deunaseriedeideas, creen-
ciasy pautas de comportamiento creadas por €.

En el primer caso la palabra cultura proviene del latin
“colere” que significacultivar. En €l ambito agricolalave-
getacion que espontaneamente crece en |os campos nos da
la impresion de desorden cercano a caos, en € lengugje
comun cuando nos referimos a algo carente de todo orden
usamos la palabra selva. Cuando interviene el ser humano,
prepara la tierra'y siembra plantas por él escogidas, alas
distancias debidas y siguiendo un método, al germinar las
semillas laimpresion que tenemos es de orden y los resul-
tados de esta actividad son mucho mas productivos. Uno
de los grandes cambios que se ha dado en la historia de la
humanidad radica en el descubrimiento de la agricultura
gue generd una serie de transformaciones en la organiza-
cion social.
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Lo quepasaen laagriculturaleocurrea ser humano; cuan-
do las personas se empefian en desarrollarlas mediante sis-
teméti cos procesos de aprendizaje y gjercicios de lacreati-
vidad, las facultades con las que todos nacemos debido a
nuestra condicién, se desarrollan y organizan dando lugar a
un rendimiento mucho mayor. Los seres humanos que se
cultivan se convierten en gente cultay el conjunto de cono-
cimientos, capacidad de comprensién y avances en creati-
vidad, conforman lo que mucha gente denomina cultura.

Con este enfoque es | egitimo hablar de gente culta—que en
la mayoria de las colectividades suele ser una minoria- y
gente inculta constituida por la gran mayoria de personas.
A lo largo de la historia se ha hablado también de pueblos
cultos eincultos seguin avances considerados como eficien-
tes y que responden a crecimientos no materiales de las
personas. Las minorias que han logrado alcanzar €l califi-
cativo de cultas constituyen una élite, en el sentido de que
son las mejores en cuanto maduracion de las facultades
humanasy que, en algunos @mbitos, controlan el poder po-
litico, econémico y religioso.

Desde e punto devistadelaAntropologiaCultural, laorga-
nizacion colectiva eindividual del comportamiento huma-
no no depende de losinstintos, sino de unaserie organizada
deideas, creencias, tecnologias, val ores, pautas de conducta
etc., que de manera colectiva cada comunidad ha creado a
lo largo del tiempo. El instinto nace con € animal y, por
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asombrosos que nos parezcan la organizacion y el
comportamiento de algunos de ellos, como las abejas, hor-
migas y termitas, nada ha sido creado por ellas y —salvo
adaptaciones a condiciones del entorno- nada han aprendi-
doy surgido de susfacultades creativas. Recurriendo auna
comparacion de algo muy difundido en nuestros dias, la
informatica, €l instinto es algo similar a un programa que
Se incorpora a un computador para que funcione de tal o
cua manera, teniendo cada especie animal uno o algunos
programas diferentes.

En laespecie humanalosinstintos pasan asegundo plano en
la organizacion de laviday son ideas, creencias y normas
de conducta, las que se encargan de organizar e comporta-
mientoy resolver |os problemas que se presentan. Lacultura
parte de la capacidad creativa que tenemos lo que permite
encontrar soluciones originales a situaciones no abordadas
antesy aresolver problemas vig os con soluciones nuevas.
Las caracteristicas bioldgicas de las diferentes especies,
incluidalahumana, setransmiten por medios genéticos, pero
los componentes de la cultura lo hacen por medios no
genéticos. Puesto gque la cultura parte de la creatividad es
explicablequealolargo del tiempoy en diferentes espacios
hayan existido y existan culturasdiferentes, sin que tenga
sentido calificarlas como superiores o inferiores pues cada
unade ellas cuenta con pardmetros propios para establ ecer
lo que esmas o menosvalorado. Delas muchas definiciones
de cultura que se han dado con un enfoque antropol dgico,
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reproduzco la del antropdlogo senegal és Amadou Mahtar
M”-Bow:

“ Cultura es todo lo que una comunidad ha creado
y lo que ha llegado a ser graciasa esa creacion, |o
gue ha producido en todos los dominios en donde
gjercesu creatividad y el conjunto de rasgos mate-
rialesy no materiales que a lo largo de este proce-
so ha conformado su identidad y le ha distinguido
deotras’.

Se destaca en esta definicion que la cultura es el resultado
delacreatividad, noindividual sino colectiva, que cadacon-
glomerado humano, en virtud de este proceso, llega atener
caracteristicas propias que le diferencian de otras agrupa-
ciones, que los ambitos de la creatividad son mdltiples y
gue abordan realidades materialesy no materialesy, quela
dindmica cultural culminaen laidentidad.

En tiempos como el que vivimos en el que laglobalizacion
avanzacon nuestro benepl acito u oposicion, € términoiden-
tidad se usa cada vez con mas frecuencia. No es raro que
mucha gente se pregunte con unamezclade curiosidad y
angustia ¢qué mismo somos?. Si en laidentidad individual,
lapersonalidad esyaun problema, este conjunto de peculia-
ridades que nos hacen diferentes como grupo es méas dificil
de determinar. Lavigjay siempre actual frase de Socrates:
“conodcete ati mismo” ha cobrado en nuestros dias enorme



importancia si es que de las
personas latrasladamos alas co-
munidades.

La posibilidad de usar una mis-
ma palabra en mas de un sentido
dalugar aconfusionesy mal en-
tendidos en la comunicacion.
Cadavez tomamasfuerzalaidea
de que el distanciamiento del ser
humano delos demasintegrantes
del reino animal, se acelerd nota-
blemente cuando nuestros antepa-
sados comenzaron a usar el
lenguaj e para comunicarse entre
si. Laposibilidad deintercambiar
experiencias hace que los cono-

cimientos se multipliqueny sedinamce el pensamiento, pero
al portar una misma palabra varios conceptos la
intercomunicacion se entorpece. Estos obstaculos pueden
superarse de manerapositivapor cuanto nosincitan aescla-
recer una serie de fendmenos propios de larealidad que la
confusion verbal y conceptual han generado.

En el gran publico la palabra cultura es usada de diversas
maneras. De acuerdo con €l sentido tradicional eslegitimo
dividir a las comunidades en personas cultas y personas
Incultas, estando el segundo grupo integrado por la mayo-
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ria. Robert Redfield refiriéndose con sentido historico aeste
fendmeno escribio:

“En una civilizacion existe una gran tradicion de
la minoria que reflexiona y una pequefia tradicion
de la gran mayoria irreflexiva. La gran tradicion
se cultiva en escuelas o templos; |a pequeiia tradi-
cion serealiza 'y se mantiene en marcha por si mis-
ma en las vidas de los analfabetos en sus comuni-
dades aldeanas. La tradicion del filosofo, € tedlo-
go y €l hombre de letras es una tradicion que se
cultiva y se transmite conscientemente; la del pue-
blo es una tradicién que en su mayoria se da por
sentada y no se expone a mayores escrutinios ni se
la considera un refinamiento o un avance”

Al difundirse el concepto cultura con un enfoque
antropol 6gico, es necesario aceptar que todo ser humano
tiene una cultura, que es cuestionable hablar de culturas
superiores e inferiores y gque es evidente que hay culturas
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diferentes, por lo que seriacontradictorio seguir calificando
al pueblo como inculto. Para resolver esta contradiccion,
antelaevidenciadelacoexistenciadelosdos sentidosdela
palabra cultura, se fue admitiendo en los conglomerados
humanos|aexistenciade dostiposde cultura, la€litistaque
se acoplaalaideade cultivo y cultivado, y la popular que
corresponde alos sectores sociales que no han logrado este
rango. Partiendo delacitaaRedfield, lagrantradicion dela
minoria se identificaria con cultura €elitista y la pequefia
tradicion delaminoriaapopular. Vale lapenaacotar quela
identificacion de popular con analfabeto es cuestionable en
nuestros, dias ya que la alfabetizacion ha avanzado
notablemente; sejustificaenlaépocaen que Redfield escribio
esaobra (1943).

Partiendo de estos planteamientos, hay argumentos de peso
para sostener que laidentidad de los pueblos se encuentra
mucho mas en la cultura popular que en la€litista. Las cul-
turas cambian con el tiempo 'y, gran parte de lasinnovacio-
nes de un grupo provienen de laincorporacion de rasgos de
otras culturas —-mas avanzadas tecnol 6gicamente segun se
afirma con frecuencia- en este contexto la tendencia de la
cultura elitista es modernizarse y actualizarse para estar a
dia con las innovaciones que tienen lugar. Este tipo de cul-
tura apunta al futuro y da prioridad a las innovaciones sin
gue necesariamente desprecie al pasado. La cultura popu-
lar, en cambio, da muchaimportanciaalatradicién. Cuan-
do en algunas poblaciones rurales se pregunta por qué ta-

10



les fiestas se organizan de esta manera, una respuesta co-
mUn suele ser “porque asi 1o hacian nuestros mayores’, en
otras palabras porque €l pasado fundamenta una serie de
acciones del presente.

En los Ultimos afios ha cobrado muchaimportancialaidea
de patrimonio cultural, entendido como el conjunto de ma-
nifestaciones de un conglomerado humano que se ha acu-
mulado alo largo delos afios y que se ha conservado supe-
rando el efecto erosionante del tiempo. Latendenciahasido
circunscribir este patrimonio a obras materiales como mo-
numentosy conjuntos arquitectonicos, obrasde arte, piezas
arqueol 6gicas etc. Desde hace pocos afos la UNESCO ha
ampliado el @mbito de este concepto a admitir laexistencia
de un patrimonio cultural intangible, que incluye
manifestaciones como fiestas y danzas que se mantienen
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desde hace anos, como e Carnaval de Oruro que ha sido
reconocido como tal, musica popular, gastronomia, tipos
de vestido etc., siendo claro que los componentes de este
patrimonio intangibl e se encuentran, en gran mayoria, enla
cultura popular.

Artesaniasy Cultura Popular

Uno de los efectos de la Revolucion Industrial fue ahondar
las diferencias entre lo utilitario y lo estético. Las nuevas
tecnologias incrementaron de manera sustancial la veloci-
dad y cantidad de la produccién mediante las méquinas. A
diferencia de las artesanias en las que €l artesano es quien
controla todo el proceso y predominan sus manos, siendo
las herramientas y maquinarias auxiliares, en la industria
laméaquinatiene el protagonismo convirtiéndose €l ser hu-
mano casi en un apéndice de ella. La produccion en serie
reproduce millares de objetos idénticos cuya eficiencia en
el cumplimiento de los objetivos, para los que fueron he-
chos, no se discute. Dentro de este sistemalo que cuentaes
la funcionalidad quedando el componente estético en se-
gundo plano.

L os artistas —sobre todo pintores y escultores- cuestionan
este sistema productivo y consideran que la obra de arte
debe tener como objetivo Unico la expresion de la belleza,
procedente de la creatividad del artista para deleite del
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contemplador, como unarespuestaalamasividad delapro-
duccién en serie. Es fundamental, para que la obra de arte
relina estas condiciones, la originalidad, ya que si se repi-
ten caen en uno de | os cuestionamientos de laindustria. En
otras palabras, se busca excluir lo estético de laindustriay
lo utilitario delaobrade arte. Las artesanias—cuya desapa-
ricion anunciaron muchos entusiastas ante laimposibilidad
de competir con laindustria- quedan sin lugar, pues tampo-
co relinen los requisitos establecidos para la obra de arte.
En laartesania coexisten lo Util conlo bello.

Octavio Paz, expresa esta problematica en su ensayo €l
Uso y la Contemplacion, uno de cuyos parrafos dice:
“El destino de la
obra de arte es la
eternidad refrige- *
rada del museo; €
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eterna, . ¢Y como idea?, también las ideas
enve ecen y mueren.. Pero los artistas olvidan con
frecuencia que su obra es duefia del secreto del ver-
dadero tiempo: no la hueca eternidad sino la viva-
cidad del instante. Ademas tiene la capacidad de
fecundar los espiritusy resucitar, incluso como ne-
gacion, en lasobras que son su descendencia. Para
el objeto industrial no hay resurreccion: desaparece
con la misma rapidez con que aparece. S no dgjase
huellas seria realmente perfecto; por desgracia,
tiene un cuerpo y, una vez que ha dgjado de servir,
se transforma en desperdicio dificilmente destruc-
tible. La indecencia de la basura no es menos
patética que la falsa eternidad del museo.

Laartesaniano quiere durar mileniosni estaposeida por la
prisa de morir pronto. . Transcurre con los dias, fluye con
NOsotros, Se gasta poco a poco, no busca la muerte ni la
niega: la acepta. Entre el tiempo sin tiempo del museo y €
tiempo acelerado de latécnica, la artesania es €l latido del
tiempo humano. Es un objeto Util pero que también es her-
MOSO; un objeto que dura pero que se acabay seresignaa
acabarse; un objeto que no es tnico como laobrade arte y
gue puede ser reemplazado por otro objeto parecido pero no
idéntico. Laartesania nos ensefiaamorir y asi nos ensefiaa
VIVIT”
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El universo de las artesanias es amplio y complejo, de alli
gue intentar una definicidn que cubratodos sus aspectos es
tareamuy dificil; algunas caracteristicas podran facilitar su
comprensién y —aunque cadavez creo menosen ladivision
entre artesaniay arte- ubicarle en e espacio que le corres-
ponde en el tercer milenio escomplicado, yaque hasubsis-
tido pese a las profecias de los agoreros.

En las artesanias coexisten lo Util con lo bello ya que bus-
can, que quienes con ellas estan en contacto, disfruten de
sus encantos estéticos a la vez que satisfacen necesidades
delavida Unasillatallada cumple con eficienciala nece-
sidad de sentarse pero alavez deleitan al espiritu con sus
relieves. Muchas de lasvajillas en las que consumimos ali-
mentos sirven para este propésito, pero también penetran
por los ojos a ama con los componentes de belleza que
portan. Las joyas cuyo
cometido es embellecer
aquienes las portan se
encuentran mésen el an-
bito de lo artistico, pero
satisfacen esaconnatural
y humana necesidad del
adorno.

Predominaen laartesania & _'."'-
lamano del quelastrabaja
guiada por el cerebro, las




herramientasy las maquinas—si es que selas requiere- son
prolongacionesdelapersonaparalograr sus metas con mayor
calidad y preciosismoy su atractivo, en un mundo dominado
por laindustria, radica, entre otras cosas, en esa percepcion
delapresenciahumanaen el objeto que, sintener losniveles
de precision de los productos industriales salidos de las
maguinas, se encuentran mas cerca de nuestra condicion
imperfecta pero en permanente busquedade la perfeccion.

Con gran frecuencia las artesanias son portadoras de men-
sgjes de la comunidad de la que provienen, mensgjes radi-
cadosen lacultura popular. Mediante este tipo de objetos,
los integrantes de una col ectividad dan a conocer alos de-
mas las vivencias y sentido de pertenencia a los entornos
fisicoy humano en los que fueron hechos. Mas que un crea-
dor original, € artesano tradicional es un intérprete del es-
piritu colectivo y estanto mejor cuanto mayor sealafideli-
dad de esainterpretacion. Si nos circunscribimosalos efec-
tos econdmicos de | as artesanias, en cuanto productoras de
satisfactores de necesidades, su competencia con laindus-
triallevalas de perder, pero en su supervivenciatiene mu-
cho que ver su contenido cultural y humano.

Ademésdelaeficienciadelos productosindustriales, avan-
ces tecnol 6gicos desplazan a algunas artesanias. Las tradi-
cionales ollas de barro disefiadas para que lallama envuel-
va buena parte de su superficie, cada vez se usan menos
con propositos utilitarios ya que las cocinas eléctricas y a
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gas requieren otro tipo de recipientes, metédlicos casi siem-
pre, con una base especia mente hecha para que concentre
el calor y permitael cocido de alimentos. L os plasticos que
han invadido el mundo también han acabado con algunas
artesanias utilitarias. Paratransportar agua, por jemplo, son
mas livianos que los recipientes de cerdmicay no tienen su
fragilidad. Si aello se aiade su bajo costo, esnormal que se
los prefiera para resolver una serie de problemas.

Estos cambios no provocan necesariamente ladesaparicion
de las artesanias, ya que pueden proyectarse a otros ambi-
tos delasociedad y apuntar a otro tipo de apetencias de las
personas siendo estaunarazén paraque en los Ultimos afios
se haya robustecido la tendencia a reforzar los componen-
tes culturalesy estéticos de las artesanias. Cadavez es me-
nor el nimero de personas que compran artesanias parasatis-
facer necesidades cotidianas, y s 10 hacen, es porgue pre-
fieren disfrutar de algo suntuario. Los costos de vajillas
artesanales de calidad son bastante més atos que los he-
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chos en fabricas del mismo material, pero ala satisfaccion
de comer o degustar se afiada la de hacerlo en algo en que
esta presente el contenido humano y que no tiene el carac-
ter masivo de los nacidos de las maguinas. En cierto senti-
do algunas artesanias entrarian en la categoria de lujosas
por las razones indicadas, como es € caso de la joyeria.
Paraadornar lacaray el cuerpo existen muchos objetos de
bajo costo conocidos con € nombre de bisuteria, pero de-
terminados grupos de personas siguen prefiriendo joyas con
metal es preciosos hechos artesanal mente, porque conside-
ran que vale la pena erogar mas dinero para satisfacer esta
necesidad, secundaria, pero esencial al ser humano que ade-
mas se ser homo sapiens es homo esteticus.

L as artesanias no llegan a tener los costos de obras de arte
de consagrados maestros, pero igual cumplen lafuncion de
adornar entornos fisicos en los que las personas viven o
trabajan de alli quetienen un mercado quedificilmente des-
aparecera, pues un elemento de la calidad de vida se en-
cuentraen lasatisfaccion de necesidades no materiales, entre
las que tiene un importante lugar la belleza de los lugares
en |os que se pasa importantes espacios de tiempo.

En un mundo en &l que, agusto o disgusto, laglobalizacion
avanzafrente al peligro—probablemente exagerado- de una
uniformacién cultural, se puede observar un creciente em-
pefio por mantener laidentidad, siendo las artesanias parte
importante de este fendmeno. Los gigantescos avances en
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comunicacion han hechos que las otras culturas dejen de ser
realidades|gjanas, avecesmas cercanasalaficcion queala
realidad, y se conviertan en algo con lo que, de unamanera
u otra, estamos en contacto. Esta vivencia de lo diferente,
ademés delainformacion llevaal respetoy a afecto.

El turismo que cada vez incorpora a mas personas tiene
como meta vivir realidades diferentes alas de la vida coti-
dianay quienes|o practican buscan algo nuevo. Esfrecuente
gue, como testimonio de esa visitay las vivencias corres-
pondientes, muchas personas |leven artesanias que encie-
rran laidentidad de los lugares.
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M acanas de Gualaceo

La informacion ha sido tomada de los libros
de Pafios de Gualaceo de Dennis Penley y el
Cuaderno de Cultura Popular No. 3 El Ikat de
Joaquin Moreno Aguilar, publicados por el
CIDAP.

Unade las necesidades béasicas del ser humano es vestirse,
con el avance delostiempos no se limitaacubrir €l cuerpo
para protegerse de los elementos de la naturaleza ya que
intervienen factores culturales como € pudor, € adorno y
la simbolizacién de pertenenciaaun grupo, entre otros. La
textileriahasido, y
sigue siendo una
artesania que parte
defibrasvegetaleso
animales para, en
buenamedida, con-
feccionar prendas
devestir dediversa
calidady condicion p
segun los patrones |

de cada cultura. '

Las macanas o pa-
fios de Gualaceo
son prendas de ves-
tir femeninas que
complementan |los
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atuendosbasicosy gue tienen similitud con mantas de otras
partes como los rebozos de México. Tienen finalidades
utilitariasy de a-dorno segiinlos casos. Lo peculiar de estas
prendas radica en que son elaboradas, desde hace mucho
tiempo, con técnica"lkat"

Lapaabralkat provienedel idiomamalayo "mengikat" que
significa amarrado y hace alusion a una muy importante
parte de su proceso que tiene finalidades decorativas. Lo
mas probable es que seinicié en Indonesiay ha sido utili-
zadaen varias partesdel mundo. EnAmeérical atinase prac-
tica en algunos paises como Guatemala, la parte andina de
Argentina, Per(, Ecuador entre otros.

M ateriales, herramientasy procedimientos

En el caso de Gualaceo se aplica estas técnicas en las co-
munidades de Bullcay y Bulzhum y se han hecho piezas
con fibras de algoddn, lanay seda. En nuestros dias hay un
predominio de lalana.

Paraamarrar lostramos de lasfibras se recurre amateriales
impermeables procedentes del penco (dgave americano)
conocido con el nombre de cabuya fiahui.

El tefiido se realiza con materiales organicos como €l afiil
procedente de Centroaméricay que se obtiene de unaplan-

21



tallamada"lqulite” . El color esazul. Estetipo de colorante
erausado con frecuenciaen €l pasado; en nuestros dias casi
ha desaparecido.

Otro colorantes organicos utilizado es el nogal que dalugar
aunagama de cafés

Se empleatambién anilinasindustriales de diversas marcas
y colores,

Para fijar 1os colores se recurre a mordientes que varian
segun los casos, entre ellos estan lalgjia, aumbre, sal, li-
MOones.

L as herramientas que se usan son simples, de maderay, en
la gran mayoria de los casos, construidas por |os propios
artesanos.

El devanador, a quetambiénle
[laman abridor, bailarin, mucha-
cho, tiene por objeto sostener la
madegjade hiloy facilitar con su
movimiento circular, la coloca-
cion del hilo en el banco o
urdidor.

El Banco sirve para urdir |os hi-
los, seleccionarlosy amarrar. Sus
partes, ademas del banco son el
tactis, la tupa, € cargador y la
masa.
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Banco

Para el tinturado se usan dos ollas,; la una que contiene el
mordientey laotralos colorantes. La primera se denomina
«Chuctuna» es més pequeiiay la olla del bafio ,que es
aproximadamente el doble de la anterior. Son de barro.

Chuctuna Olla del bafo

23



El tgido seredizaen
untelar decinturade
origen precolombinoy
gue es comun en el
continente americano.
Las partes que inte-
gran estetelar constan
en el gréfico corres-
pondiente.

Se colocanloshilosen

el banco gque constituyen la urdimbre y se seleccionan las
"cuen-das"’ dependiendo su nimero del disefio final que se

busca.

Se separan los hilos en
grupos atandolos, con lo
gue se obtienen las "so-
gas'.

A continuacion se realiza

la parte esencial de esta |

técnica, € amarrado, que
consiste en cubrir con
material impermeable de-
terminadas partes de la
soga, dependiendo de los
espacios cubiertos y su
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Jahuan i) Pillador
Guia k) Pillador
Tormentador 1) Chapeche
Masa menor m) Caillahua grande
Masa mayor n) Caillagua pequeia
Illahua marca 0) Hizanche
Hilo deloslizos p) Pijchi
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Obtencion de las sogas

extension, el tipo de figura que se espera obtener en la
piezafinal. Estas claves se encuentran en las memorias de
las artesanas. Se usa e género femenino porque en estas
etapas solo intervienen mujeres.
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Las sogas asi amarradas se tifien en la olla quedando las
partes cubiertas libres de los tintes. El tefiido se realizaen
aguafriao caliente segln el colorante que se use.

L as sogas se desamarran y los hilos se colocan en €l telar
de cintura como urdimbre y se procede al tejido incorpo-
rando la trama que es de un mismo color.

En el caso de Gualaceo solamente la urdimbre se tifie y
tiene las figuras previstas. En oras partes, como en Guate-
mala se procede deigual maneraparalos hilosdelaurdim-
brey latrama.

Tradicionalmente las mujeres se encargaban de la mayor
parte del proceso, asumiendo los hombres lafinal de tger
en el telar, en los ultimos tiempos las mujeres han asumido
también esa parte.

Tejido
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Detalle de fleco anudado de pafio de Gualaceo




Pajatoquilla

Datos tomados del libro Tejiendo la vida
de Maria Leonor Aguilar, Editado por
el CIDAP.

Por un error, a sombrero de pajatoquillahecho en el Ecua-
dor se lo conoce con el nombre de Panama Hat.. Lafibra
proviene de unapal maque se produce en lacostadel Ecua-
dor. Su nombre cientifico es Carludovica Palmata, que pu-
sieron |os espariol es en honor alos entoncesreyes CarlosV
y Luisa. Lasuavidad y flexibilidad de esta fibra permite la
elaboracion de sombreros que por su ligereza protegen del
sol tropical sin calentar la cabeza. Fueron usados en forma
masiva durante la construccion del Canal de Panama por
los trabajadores, de dli la razon de este error, ya que los
sombreros se confeccionaron en la provincia de Manabi,
Ecuador.

Lamismafibrase produ- el

ce en Colombia, Pertiy A A
Bolivia, pero fue en el . Ay
Ecuador en donde se de- il Tt !
sarroll6 con gran inten- MR
sidad estaartesania, que e
llegd a ser el segundo AL
rubro de exportacion en NIRRT '
1946. Lo usua esquelas ' i
artesanias se desarrollen g - iy
de manerapreferenteen
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Cogollos

los lugares en donde se produce la
materia prima, pero en este caso,
debido aunafuerte crisisque afec-
té alasprovinciasdel Azuay y Ca-
Aar en la segunda mitad del siglo
XIXyene XX, habitantesde esta
region ubicada en lasierra, apren-
dieron €l oficio y produjeron en
cantidades muy grandes convir-
tiéndose en centros de exportacion.
Las fibras, tomadas del arbol, son
sometidas atratamientos paradar-
leslasuavidad y blancuranecesa-
rias. .En €l tgido del sombrero, que
escircular, hay tres partes: planti-
lla, copay falda. Serequieredeuna

Devanado



horma para dar la forma de la cabeza del usuario; lafalda
esta la destinada a proteger del sol.

Este articulo, asi tgido artesanamente, pasa a las casas
comercializadoras que llevan a cabo los procesos de
“compostura’ que comprenden el azocado o rematado para
poder cortar |as pajas sobrantes ; lavado 0 aseo de laprenda
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por el manipuleo de que hasido objeto, sshumado blanqueda
y blichado para decolorar las fibras; prensado y hormado
paradar laforma deseada, maceteado 0 golpes suaves para
igualar la superficie del tejido y planchado con lo que esta
listala*®campana’ que se exporta. Para que pueda ser usa-
do se concluye con tafilete, guarnecido y un segundo
hormado.

Las calidades del sombrero son diversas y dependen, de
manera fundamental del grosor de las fibras. En los deno-
minados finos, que, segln se dice, pueden caber en cajas
pequefias y que por su estrechez no dejan pasar €l agua, se
divide a cada paja hasta en ocho hilos. Los precios de esta
prenda se encuentran en relacion con su finura.
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Setratade un trabgjo artesanal quetiene un gran nimero de
pasos (en torno aveinticinco), que parasu comercializacion
reguiere un elevado nimero deintermediariosy que, enlas
épocas de mayor demanda, ha logrado satisfacer al merca-
do internacional
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Filigrana

Datos tomados del libro joyeria del
Azuay de Maria Leonor Aguilar
publicado por el CIDAP.

Se trata de una técnica complicada que requiere enorme
cuidado y pericia para convertir a los metales preciosos -
oro o plata- en delgados hilos que son tejidos para culminar
en figuras de diferente tipo como joyas —de manera espe-
cia zarcillos-, figuras que reproducen animales, cofresy
en |os ultimos tiempos objetos modernos como aviones.

La delgadez del hilo metalico y los espacios vacios que
guedan en las piezas ahorran material, lo que se justifica
por su alto valor, pero acostade enorme esfuerzoy pericia.




El metal fundido se colocaen unalaminadora parareducir
el grosor operacion que serepite a gunas veces hasta obtener
un hilo de pocos milimetros. Se pasa luego a las hileras
hechas de acero con orificios de diferente grosor, conlaayuda

detenazaso playos, estehilo
disminuye su anchura a
medidaquerecorreorificios
cadavez mas peguefios. Este
proceso se conoce también
con el nombre de
“destruncado”.

Sobre unatabla lisacon la
ayuda de instrumentos he-
chos por los propios
orfebresy susmanos se con-
tinlae adelgazamiento me-
dianted entorchado paralo
gue seretuerce el hilo hasta
lograr uniformidad. Se los
pasa luego por |aminas pla-
nas obteniéndose una espe-
cie de encge. Este proceso
denominado atachado, a
falta de maguinas, se reali-
Za con precisos golpes de
martillo.
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El cartoneado consiste en la estructuracion de los contor-
nos o armazon del objeto final, esta parte serellanacon una
pinzapequefiay lauia, sellevan acabo unaserie de doble-
ces que conforman la parte final cortando los excedentes
hilo con un aicate. La pieza queda gjustada pero, para dar-
le mayor consistencialasintersecciones, tienen que ser sol-

dadas. Para este proposito se recurre alimallas que se mez-
clan con bérax y se colocala suelda hecha de platay metal

amarillo en los lugares correspondientes con extrema pre-
cision. Este proceso requiere de herramientas pequefias que
en lamayoriade los casos son hechas por |0s propios arte-
sanos.

La etapa fina busca e perfeccionamiento de la pieza
mediante € lijado y abrillantado, Las irregularidades,
gue quedan especiamente por la soldadura, se pulen con
lijas finas y delicadas. Al objeto final se lo limpia con el
sobrante de &cido borico y agua que se hierven en un reci-
piente de cobre, luego se frota con un cepillo metalico lla-
mado gr ata.

Finalmente se procede a abrillantamiento con acido sul-
farico. El objeto calentado con soplete se sumerge en
vitriolo dos o tres veces hasta que quede blanco. Nueva-
mente se recurre a la grata para cepillarlo con un liquido
obtenido del penco hasta que recupere |os col ores propios.
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Chola Cuencana

Como el gaucho argentino y e charro mexicano, a nivel
nacional, o lachinapoblanaen ambitosregionales, lachola
cuencana se ha convertido en simbolo de identidad de
esta parte del Ecuador. En el proceso de mestizgje que tuvo
lugar en las colonias espafiolasy continud, luego de que
se convirtieron en paises independientes, dio lugar a nom-
bres para designar los niveles de mezcla. De la extensa 'y
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complejaterminologia que se desarroll6 en la que se deno-
minaba " sociedad de castas’, €l término cholo esuno delos
gue se consolidd en laregion andina, de maneraespecial en
Ecuador, Pert y Bolivia, para referirse a personas prove-
nientes de la mezcla entre blancos e indios.

Como en muchas culturas del mundo, en e pasado, unade
las funciones de lavestimenta eraidentificar lapertenencia
delosindividuos aun grupo o estamento social. Estatradi-
cion se mantiene en el Ecuador en las comunidadesindige-
nas de la sierra, siendo los vestidos y adornos de los
Saraguros, Canaris, Salasacas, Otaval os —entre otros- ele-
mentos definitorios de su identidad.

Los origenes de los atuendos de la chola cuencana se re-
montan a la segunda mitad del siglo XVII, siendo usados
tanto en los sectores rurales como urbanos de esta region.
Se caracteriza por colores vivos -algo comun en el mundo
andino- los bordados en las prendasy |0s parios hechos con
técnicaikat. Los atuendos de | as cholas son similares para
los dias ordinarios de trabajo y paralos defiesta, caracteri-
zandose estos Ultimos por su mayor elegancia consistente
en mejor calidad de las telas, preciosismo en los bordados
y finura de los adornos. Como complemento a vestido se
destaca el peinado en dostrenzas, cuidadosamente confor-
madas con sus cabell os que coquetamente se extienden des-
de los hombros sobre lablusay son atadas al final con cin-
tas multicolores,
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Las piezas de esta vestimenta son: dos polleras que
cubren su cuerpo desde la cintura hastalamitad o algo més
delaparteinferior delas piernas, con variaciones de acuer-
do con los vaivenes de la moda, menores que en los vesti-
dos y faldas de las mujeres que usan ropaje convencio-
nal. Lapolleradelaparte interior se denominacentroy se
caracteriza por sus colores vivos entre |0s que se destacan
el amarillo fuerte conocido con el nombre de “onzade oro”
y un rosado intenso llamado “rosa clavel”. El filo inferior
.de esta prendatiene bordados que destacany complemen-
tan el colorido con una variedad de motivos cercanos alas
flores en forma de guirnaldas; a veces se afaden lentgjue-
las.
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La pollera exterior se denomina bolsicon y tiene un color
mas oscuro que el centro. Es sobriay remata en una serie
de dobleces o aforzas con una greca de lana del mismo

color llamada barredera. El
bolsicon se recoge desde la
cintura en forma de concha
degjando ver € centro engala-
nado.

Cubre el pecho una blusa
hecha, preferentemente de
seda blanca, fruncida en la

| cintura, de escote pronuncia-

do y manga corta. Esta ador-
nadacon alforzas, festonesy

= “nidos de abeja’, comple-

mentados con bordados de
flores, canutillos y perlas.

Sobre sushombresy espalda
Se posa un pafio confeccio-
nado con técnica ikat de
variados colores, siendo los

' tradicionalesblanco con azul

anil y en los dltimos tiempos

! fucsia y negro con figuras

diversas provenientes de los
disefiosque, a “amarrar” las



sogas con materia esimpermeablesen €l proceso, surgen de
las mentes y manos de |as artesanas que contrastan con el
color dominante de esta prenda. Rematan |os pafios en flecos
dehilossueltosy, enlos més el egantes, con tejidos anudados
a mano en los que sobresalen decorados como escudos u
otrosadornossin quefalten, aveces, cortos mensajes escri-
tos. El tercio inferior del pafio desciende por laparte delan-
teray se atan sus extremos en formatal que no cubran los
detalles ornamentales de lablusa.
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Con frecuencia, las cholas cubren sus cabezas con sombre-
rosde pajatoquilla de ala corta adornados con un cintillo
negro que hace juego con zapatos del mismo color, de di-
versos model os, siendo los més el egantes los de charol.

Complementan € vestuario zarcillos de oro o plata ador-
nados con piedras preciosas, segun las posibilidades eco-
nomicas de quieneslas usan. Estos adornos son hechos con
motivos tradicionales como los pajaritos y las candongas,
siendo estas Ultimas trabajadas con técnica de filigrana.
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El Mayoral

El pase del nifio, cel ebracion delasfiestas navidefias que se
realizaen varios lugares del Ecuador, tiene especial impor-
tancia y brillo en Cuenca destacandose € Pase del Nifio
Vigero que se realiza €l 24 de Diciembre cuya duracion
sobrepasa las seis horas. Tiene este nombre porgue laima-
gen ala gque se venera fue llevada a Romay Tierra Santa
por el sacerdote Miguel Cordero y bendecida por el Papa
Juan XXIII..

Se caracteriza este pase por la notable variedad de per-
sonajes que representan grupos sociales de diversa indole
gue rinden home-
naje a Cristo recién
nacido. El persona-
je mas destacado es
el mayord. End sis
temade haciendavi-
gente hasta hace
unas décadas, entre
el propietario o pa-
trony los peones, €
mayordomo era un
mando medio que
teniacontacto direc-
to conlostrabaado-
resdelatierraalos




gue controlaba sutrabajoy, de algunamaneralos protegia.

En este pase del nifio viste ropa tradicional de lujo, méas
parecida ala de los peonesy con prendas como el poncho
definitorias del campesinado. L os participantes son nifiosy
lo més llamativo del mayordomo es el poncho con derro-
che de bordados coloridosy el sombrero muy adornado. El
caballo en el que se movilizatiene a sus costados los “ cas-
tillos’ que son armazones de madera repletos de frutas y
comestibles de otra indole que, simbdlicamente, son las
ofrendas que, imitando alos pastores, |levan al recién naci-
do. En el ancadel caballo va un plato fuerte que puede ser




un puerco hornado, cuyes con papas o un gallo listos para
ser consumidos. Es frecuente que en los picos de os gallos
esté un billete de alta denominacion.

El caballo esadornado con profusiény colorido. El mayor-
domo se ha convertido en un simbolo del pase del nifio y,
dada su importancia, ha sobrepasado |as fronteras navide-
Nas para hacer presencia en otras ocasiones.
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EL CIDAP, RAZON DE SER Y METAS
Objetivos

El Centro Interamericano de Artesaniasy Artes Populares -
CIDAP- se cred mediante acuerdo del Gobierno del Ecua-
dor y la Organizacién de Estados Americanos -OEA- en €
cual se establecen las obligaciones de |as partes.

Los objetivos del CIDAP, son los siguientes:

< Formar técnicos especializados en artesanias y artes
populares, mediante cursos interamericanos, regio-
nalesy nacionales.

< Redlizar acciones de investigacion, informacion y
divulgacion de la defensa, promocion y desarrollo
delas artesanias y artes populares.

< Prestar servicios de asistencia técnica a los gobier-
nos y entidades publicas o privadas de los Estados
Miembros de la OEA.

< Organizar una Biblioteca Especializaday un Centro
de Documentacion de Artesanias y Artes Populares
gue retinan, conserven, clasifiquen y atiendan las
necesi dades de transferenciade conocimientosy tec-
nologias artesanal es.
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< Reunir, conservar, registrar inventarios de formas,
disefios y motivos decorativos de l as artesanias ame-
ricanasy delas materias primas, herramientas, equi-

posy técnicas empleadas en €l pasado y en la actua-
lidad.

< Organizar € Museo de las Artes Populares de Amé-
rica que contenga muestras artesanales de todo el
continente para exhibicion documental y docente asi
COMO para exposiciones circulantes.

< Organizar laboratorios experimentalesy prestar ser-
vicios técnicos al artesanado a solicitud de los Esta-
dos Miembros.
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Cursos | nteramericanos

Los cursos organizados por € CIDAP, tienen por objeto
capacitar personas de los paises americanos en areas que
tengan relacion con la problematica artesanal y, de manera
especial, en disefio. En su realizaciéon se equilibraran los
contenidostedricosy las actividades practicas. Su duracion
serdde entre cuatro y seis semanasy su caracter intensivo.
El cupo eslimitado y el profesorado se escoge entre califi-
cados expertos internacional es.

Cursos | nteramericanos de Disefno Artesanal

Primero: Bogota, Colombia-1978

Segundo: Popayan, Colombia-1979

Tercero: Bogota, Colombia-1981

Cuarto: México, México-1982

Quinto: Cuenca, Ecuador.1983

Sexto: Catamarca, Argentina-1984

Séptimo: Brasilia, Brasil-1986

Octavo: Altos de Chavon, Rep. Dominicana-1987
Noveno: Maldonado, Uruguay-1988

Décimo: Asuncion, Paraguay-1990
Decimoprimero: Canelo de Nos, Santiago, Chile-1991
Decimosegundo: Patzcuaro, M éxico-1993
Decimotercero: Cuenca, Ecuador-1995

48



Cursos Interamericanos de Diseno para
Artesanos Artifices

Primero: Cuenca, Ecuador-1997
Segundo: Cuenca, Ecuador-1980
Tercero: Cuenca, Ecuador-1984
Cuarto: Cuenca, Ecuador-1985
Quinto: Cuenca, Ecuador-1986
Sexto: Cuenca, Ecuador-1988
Séptimo: Cuenca, Ecuador-1990
Octavo: Cuenca, Ecuador-1991
Noveno: Cuenca, Ecuador-1992
Décimo: Cuenca, Ecuador-1993
Decimoprimero: Cuenca, Ecuador-1994

Cursos Interamericanos de Disefio de Joyas

Cuenca, Ecuador-1996

Con € financiamiento y cooperacion del Instituto Italo
L atinoamericano (I1LA) se han realizado los siguientes

cur sos de capacitacion.

Curso de Formacion sobre Tecnol ogias empleadasen laela-
boracion y acabado de Joyas, Cuenca, Ecuador-1994

Curso de Formacion sobre Tecnologias empleadas en la
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elaboracion y acabado de objetos de Piel, Cuenca, Ecua-
dor.1995

Curso de Perfeccionamiento en Tecnol ogias empleadas en
la elaboracion y acabado de Joyas, Cuenca, Ecuador-1996

Curso de Perfeccionamiento y actualizacion en elaboracion
de objetos de plata, Cuenca, Ecuador-1998

Curso de formacion en Marketing para Artesanos, Cuenca,
Ecuador-1998

Curso de capacitacion en Modelado en cera, Repujado y
Cincelado, para larealizacion de Objetos de Arte en Plata
Tridimensiona y Bajo Relieve, Cuenca, Ecuador-1999

Curso de Formacién en Gestion de Empresa para Artesa-
nos y Formadores. Bolivia, Ecuador, Per(. Cuenca-Ecua
dor. 2000.

Continuamente se llevan a cabo cursos locales de menor
duracién sobre una amplia variedad de areas y temas vin-
culados con artesaniasy arte popular

Se realizan también reuniones técnicasy seminarios con la
participacion de expertos de alto nivel que discuten 'y pro-
ponen soluciones atdpicos vinculados con € robustecimien-
to de las artesanias, entre otros: seminarios de capacitacion
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paraespecialistas en arte popular, de métodos deinvestiga-
cion en artesanias, curso experimental sobre integracion de
la cultura popular tradicional en laeducacion. Taller dein-
tegracion delaculturapopular alaeducacién. Reunién téc-
nica sobre tecnologiay produccion artesanal, su evolucion
y futuro, etc.
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I nvestigaciones

Lainvestigacién ocupaun lugar fundamental entrelas acti-
vidades del Centro Interamericano de Artesanias y Artes
Populares. De acuerdo con los objetivos generales que guian
la accion del CIDAR, la investigacion constituye |la base
para acciones concretas educativas, de capacitacion o tra-
bajo comunitario y permite registrar técnicas, procesos y
disefios que forman parte del acervo delaculturapopular y
gue podrian desaparecer a corto plazo de no mediar esta
accion.

Dosdelos proyectosméas ambiciososdel CIDAPen el cam-
po delalnvestigacion, son el registro dela Cultura Popular
en el Ecuador, por medio de investigaciones en cada pro-
vincia, mediante convenio con e Ministerio de Educacion
y Culturadel Gobierno del Ecuador, fruto de él son losin-
formesdeinvestigacién en Azuay, Cafiar, Bolivar, Cotopaxi,
Esmeraldas, Imbabura, Tungurahua, Loja, Manabi y
Chimborazo que han sido publicados en libros. Se encuen-
traen proceso lainvestigacion de laprovinciade Los Rios

Este proyecto esta orientado aincorporar la culturapopular
en la educacion, mediante su conocimiento y divulgacion.

El segundo proyecto de magnitud es el de auto investiga-
cion en las comunidades campesinas que lleva adelante €
grupo de investigacion del Museo Artesanal de Gual aceo.
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Otras I nvestigaciones r ealizadas son:

Censo Artesanal (Claudio Mao).

L os Pafios de Gual aceo (Dennis Penley).

Joyeria Tradicional Cuencana (L uis Vanegas).

La Joyeria en la Provincia del Azuay (Maria Leonor
Aguilar).

Bibliografia de las Artesanias Ecuatorianas (Juan Corde-
ro).

Arquitectura Popular (Patricio Mufioz).

La Pintura Popular Mura (Juan Martinez).

El Tgjido de laPaja Toquilla (Maria Leonor Aguilar).
Tejidos Artesanales de la Region Interandina Ecuatoriana
(Hernan Jaramillo).

La Comunidad de Mazanapata, Cafiar (Harald Einzmann).
Artesanias de Esmeraldas (Harald Einzmann).

Artesanias del Oriente Ecuatoriano: Canelos, Cofanes
((Harald Einzmann).

Artesanias de los Chachis o Cayapas (Harald Einzmann).
Aspectos de la Cultura Popular de Chordeleg (Raul Cabre-
ra).

L as ceramistas de Jatumpamba (L ena §j0man).

La Ceramicatradicional de Ecuador (Lena Sjéman).
Diccionario de laArtesania Ecuatoriana (Oswaldo Encala-
da)

Se encuentran en proceso las investigaciones:
LaHojalateria en Cuenca (AnaAbad)
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La Fiesta Popular Ecuatoriana (Oswaldo Encalada)
LosArtesanos de Cuencaen e Siglo X1X (Diego Arteaga)
LaCulturaPopular en e Cantdn Azoguez (Patricio Reinoso)




Publicaciones

Para que el gran publico acceda ainformacion sobre algun
campo del gquehacer humano, hay que publicar resultados
de investigaciones e informacion de otra indole. Con € fin
dedifundir las artesaniasy la cultura popular, el CIDAP ha
dedicado su esfuerzo a publicar obras sobre estos temas.

En lamayoriadelos casos | as publicaciones son resultados
de investigaciones y procuran llegar a mayor niUmero de
personas: especialistas, lectores comunes, nifios, etc. Junto
alibros especializados se editan cuadernos de divulgacion
de aspectos especificos de las artesanias o de la cultura po-
pular.

PUBLICACIONES
L ibros Especializados

Arte y Cultura Popular. MALO GONZALEZ

Claudio.(coedicion UDA)1996.

Artesanosy Diseflador es. Memorias delaReunién Técni-
ca

| beroamericana sobre Disefio y Artesania. 1990.

Bibliografia de la Artesania Ecuatoriana. CORDERO

INIGUEZ, Juan. 1980.
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Ceramicade Chordeleg. Daniel RubindelaBorbolla. 1977.
Ceramica Popular de Azuay y Cafar. SJIOMAN,
Lena. 1991

Creacién, Expresion estética Popular de Chordeleg.
MARTINEZ BORRERO, Juan. 1988.

Diccionario de la Artesania Ecuatoriana. ENCALADA
VAZQUEZ, Oswaldo. 2003.

Diccionario de Toponimias Tomo I, I1, 11, 1V . ENCA-
LADA, VAZQUEZ, Oswaldo. (coedicién UDA). 2002
Disefio en una Sociedad en Cambio. ALVAREZ FUEN-
TES, Manuel y otros. 1981.

Disefio y Artesanias. ARROY O, Omar. GIORDANO,
Dora. JARAMILLO, Diego. MALO, Claudio. SOTO, Al-
fonso. 1990.

El Artesano como Actor Social. NARANJO
VILLAVICENCIO, Marcelo y otros.1990.

El Artesano en la Cuenca Colonial. ARTEAGA, Diego.
(coedicion Casa de la Cultura Ecuatoriana) 2000.

El Folclore queyo Vivi. FISCH, Olga. 1985.

El Pasedel Nifio. GONZALEZ, Susana. (coedicién). 1981.
El Rio Tomebamba. VEGA, Margarita.(coedicion) 1997.
Joyeriaen € Azuay. AGUILAR, MariaLeonor.1988
Expresion Estética Popular de Cuenca Tomo | y I1.
MALO, Claudioy otros.1999.

Parios de Gualaceo PENLEY, Dennis. 1988.

Pintura Popular del Carmen. MARTINEZ BORRERO,
Juan. 1983.

Puntoy Linea, un cuento para disefiadores. ARROY O,
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Omar.

Tecnologia y Artesanias. Aportes de la Reunion Técnica
sobre Tecnologia de la Produccién Artesanal, Evolucion y
Futuro. Cuenca 1987.

Tgjiendo la Vida. Las artesanias de Paja Toquilla en €
Ecuador. AGUILAR, MariaLeonor. 1988.

Textilesy Tintes. JARAMILLO CISNEROS, Hernan. 1998
Vasija de Barro. Cerdmica Popular del Ecuador.
SIOMAN, Lena. 1992,

La Cultura Popular en el Ecuador

Tomo | Azuay. EINZMANN, Harad. MARTINEZ, Juan.
1993.

Tomo Il Cotopaxi. NARANJO V, Marcelo. 1996.

Tomo |1 Bolivar. MORENO Y, Segundo. 1987.

Tomo IV Esmeraldas. NARANJO V, Marcelo. 1996.
Tomo V Imbabura. NARANJO V, Marcelo. 2002.
Tomo VI Cafar. ALMEIDA, Napoledn. EINZMANN,
Harld. 1991.

Tomo VII Tungurahua. NARANJO, Marcelo. 1992.
Tomo VIII Loja. ALMEIDA, Napoledn. 1999.

Tomo | X Manabi. NARANJO V, Marcelo. 2002.

Tomo X Chimborazo. NARANJO V, Marcelo. 2004

Cuadernosde Cultura Popular
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N°1 La Navidad. GONZALEZ, Susana. DAVILA, Jorge.
1981.

N°2 El Traje Popular Ecuatoriano. MARTINEZ
BORRERO, Juan. 1982.

N°3 El Ikat. MORENO AGUILAR, Joaguin. 1982.

N°4 Chordeleg. CABRERA, Ralll. 1984.

NO°5 Panes Tradicionales. VAZQUEZ, Nydia. 1997.

N°6 MI Cuaderno de Cultura Popular. MARTINEZ,
Juan. GARCIA, Tania. de 19809.

N°7 ¢Quéesla Cultura?. MARTINEZ BORRERO, Juan.
1986.

N°8 Nosotros los Artesanos. SIOMAN, Lena. 1986.

N°9 Nuestros Cuentos. CABRERA, Rall y otros. 1986.
N°10 La Caja Ronca. MILLER, Laura. 1986.

N°11 Dulces de Corpus. VAZQUEZ, Nydia. 1997.

N°12 El Juguete Popular. BONILLA, Patricia.
ENRIQUEZ, Maria Elena. 1987.

N°13 La Pirotecnia en el Azuay. CANTOS, Gerardo.
GALINDO, Carlos. 1989.

N°14 Jatumpamba, tierra de alfareras. SIOMAN, Lena.
1989

N°15 Cémo hacer una guitarra. RENGIFO CANAS,
Hernan. 1990.

N°16 Pintura Costumbrista Ecuatoriana dessiglo X1 X.
CASTROY VELAZQUEZ, Juan. 1990.

N°17 Cerdmica de Sarayacu. SIOMAN, Lena. 1991.
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N°18 L acomidatradicional del Azuay VAZQUEZ, Nydia
1997.

N°19 Alternativas al Sombrero de Paja Toquilla.
IDROVO, Euladia. MALO, Genoveva. TAMAYO, Julia
2000.

Brujula para Nifios. Cuentos y Poesias. ALARCO DE
ZADRA, Adriana. 1990.

Revista Artesaniasde América

Han circulado 55 nimeros, € 56 se encuentra en prensa

Varios

Ana de los Rios de Cuenca. CRESPO DE SALVADOR,
Teresa. (coedicion). 1986.

Daniel F. Rubin de la Borbolla. Presencia, Herencia.
MALO G, Claudio y Otros. 1991.

LosHijos. CUESTAY CUESTA, Alfonso. (coedicion Casa
de la Cultura Ecuatoriana) 1983.

UnaVida Muchas Vidas. SOTO SORIA, Alfonso. 1997.

Cartillas de Cultura Popular
Cartilla para Educacion Basica. La cultura Popular en

el Ecuador. Azuay. MEJIA MOSCOSO, Beatriz. 2002.
Librosdel I1LA
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N°3 Curso de Formacion sobre las tecnologias emplea-
das en la elaboracién y acabado de joyas. MIOZZO,
|sabela. 1995.

N°7 Curso de Formacion sobre las tecnologias emplea-
das en la elaboracion y acabado de objetos de piel.
INGRAO, Michele. MARTINI, Martha., 1996.

Guia metodologica de Marketing para empresas
artesanas. BALDECHI, Luisa. TORAL, Lucia. 1999.
Guia Metodologica para la Gestion de las Pequefias
Empresasy delas EmpresasArtesanasen Ameérica L a-
tina. BALDESCHI, Luisay otros. 2001.

Coleccidn Alternativas de la Educaciéon para grupos
Culturalmente Diferenciados. O.E.A.

Tomo |I. Alternativas de la Educacion para grupos
Culturalmente Diferenciados.

Tomo Il. Modelos de Programas Educativos para el
Desarrollo Integral a Nivel Artesanal.

Tomo I 1. Museosy Educacion.

Tomo V. The Potential of the Arts in Caribbean
Education.

Tomo V. Cultura Popular y Educacion Popular.

Biblioteca
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El CIDAP cuenta con una Biblioteca especializada en Ar-
tesania, Artey Cultura Popular tanto del Ecuador como del
resto de paises americanos. Ademas se complementa con
areas afines como la arquitectura, antropologia, arqueol o-
gia, geografia, historia, arte y disefio.

EnlaBibliotecadel CIDAP esposible acceder auntotal de
5000 obras, las mismas que se encuentran clasificadas y
catalogadas mediante € sistema de epigrafes, o que per-
mite una consulta sencilla y rgpida ya sea por medio de
autores, titulos, colecciones 0 materias.

Su horario de atencion es de 8h30 a 12h30 y de 13h30 a
16h30 de lunes aviernes.

Centro de Documentacion

El Centro de Documentacién esta empefiado en ser uno de
los nodos de unagran red de informaci on respecto de todos
lostemas referentes aartesanias. problemas, disefios, espe-
cialistas, instituciones, etc.

El Centro esté4 conformado por |os siguientes archivos:

Archivo Hemeroteca: Anuarios, Archivo CIDAP Archivo
de Prensa, Boletines, Revistas.
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Archivo Coleccion Documentos; Catalogos comerciales,
Catalogos de Exposiciones, Monografias.

Archivo Historico.

Archivo Sonoro.

Archivo Videogréfico.

Archivo Gréfico: Diapositivas, Fotografias, Mapas, Tarje-
tas postales y de Carteles.

Archivo Referencia: Directorios: Artesanos, Becarios,
Ferias, Concursosy Premios, Instituciones y Organismos

Promocion Artesanal

A través de su programa de promocion artesana el CIDAP
realiza acciones especificas destinadas a buscar posibilida-
des de comercializacién de artesanias, solucionar dificulta-
des relacionadas con la consecucion de materias primas,
recuperar 10s conocimientos técnicos que puedan estar en
peligro de desaparicion como el uso de colorantes natura-
les para € tefiido de fibras textiles.

Funciona en e CIDAP un almacén de venta de artesanias
selectas, denominado “El Barranco”, que comercializa las
artesanias tradicionales y adecua las peculiaridades de las
artesanias a los gustos de los compradores sin alterar su
esencia

Con financiamiento de la OEA se lleva a cabo € proyecto
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“Fomento de Artesanias Alternativas al Sombrero de Paja
Toquilla™.

Mueso delasArtes Popularesde América

En e se presenta una exposicién permanente de artesanias
y arte popular americanoy exposicionestemporal esde areas
diversasdelaartesaniay € arte popular, destinadas funda-
mentalmente a valorar estas manifestaciones.

Cuenta el museo con unadotacion que, paramayo de 2004,
sobrepasa las siete mil piezas artesanales provenientes de
todos los paises de América que, alo largo de los afios, se
han adquirido mediante compras, donaciones o canjes. La
participacion de alumnos detodaAméricaen los cursos que
ha realizado e CIDAP ha contribuido sustancialmente al
enriquecimiento delasreservas de este museo que constan-
temente se amplia

Se efectlian exposiciones docentesy programas de acerca-

miento del museo ala comunidad, |0s artesanos, 10s nifios
y las comunidades rurales.

Museo Artesanal de Gualaceo



Mantiene e CIDAP & Museo Artesanal de Gualaceo en
esaciudad, en e gue se exponen obras maestras de artesanias
de diferentes paises, se venden productos artesanales, y
permanentemente capacita en las comunidades cercanas
parael constante mejoramiento de los productos.
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