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EL ARTE POPULAR DE CAJAMARCA

Resumen:

Cajamarca,situada en la sierra norte del Perq, se distingue desde
300 afosantesde Cristo por susfinasy sugestivasvasijasdecaolin,
condisefiosoriginales. Por suspiedrastalladascomoladel extraor-
dinario canal de Cumbemayo, de los monolitos de Kunturwasi, o
lasfachadastalladasde sustemplosy portadas de casas solariegas.
Fuetambién famosapor sustejedoresy enel Virreinato porlagran
produccion desusobrajes. Estatradicion detecnol ogiasartesanal es
hacontinuado, como lo constatan losvigjeros, artistasy cientificos
gue han visitado la regién, incluyendo otras manifestaciones
culturales como la confeccion de sombreros, la talabarteria, 10s
espgos, latallaen madera, méascarasy dulceria.

Al respecto, Alberto Benavides escribe: "...Hay culturareal en las
manos de estos artesanos, habilidades que jamas alcanzara la
maguina: |as piezas que encontramos en las vigjas huacasy que se
mantienen vivas en laimaginacion, en los ojosy en las manos de
nuestros campesinos’




Artesanos de Cajamarca,

amigos de la alforjay del ingenio
entrelos callos de la mano,

el pequefio taller, €l trajin de los caminos,
creadores de objetos

ingenuamente hermosos y sugerentes

en su universo de pequeias herramientas
y grandes silencios.

Manuel |bafez Rosazza

L osartesanos

L as tradiciones artesanales de Cgjamarca se insertan dentro de un
bagaje cultural heredado de padres ahijosen el seno familiar. Todos los
artesanos gque se encuentran produciendo y elaboran sus obras, diaadia,
debenenfrentarseal osretosquel esplanteasu creatividad, susnecesidades
vitalesy las presiones del mercado.

En general, el artesano que vive en el campo tiene escasaformacion
escolary carecedeformaci dntécnica; suactividadesmargina y acostumbra
trabajar enformaindividual o unifamiliar con pocointerésen agremiarse.
Ellosproducen gran cantidad depiezasutilitariasquenolleganalacapital
del departamento y que son empleadas en sus actividades cotidianas. El
oficio de artesano es comun y persiste en las trece provincias de Caja-
marca, en pequefios caserios y pueblos, con una produccién limitada.
Algunosdeelloscon mayor talento eingeni o, hacen obrasinteresantescon
ese togue de creatividad que |os distingue como “maestros’.

“Enel mediorural laformafamiliar de produccion artesanal se basa
en el minimo desarrollo de latécnicautilizaday en ladivision primaria,
sexual y por edadesdel trabgjo. El oficio estrasmitido dentro delafamilia
y €l producto es elaborado en su totalidad por launidad familiar, desdela



recol eccion delamateriaprimahastalaterminacion final. Laproduccion
manual esen seriey lasel emental esherramientaseinstrumentosdetrabajo
sonmuchasvecesel aboradosdentro delaunidad deproduccién” (Novelo,
1982). Esto puede ejemplificarse con €l caso de lostejedores de canastas
de carrizo del distrito de Jeslis 0 |os ceramistas de Mollepampay Shudal.
Enlostallerescon obrerosse” organizael trabaj o afiadiendo masfuerzade
trabajo alaproduccion. El proceso detrabajolo dirige el duefio del taller
queparticipacontrabajopropioy es, entérminosgenerales, el maestrodel
oficio” (Novel01982). Estostalleresson méscomunesen el mediourbano,
por ejemploe taller deMiguel Merino, productor deespe oscajamarquinos.

El consumoy la comer cializacion

La produccion individual esta orientada para el autoconsumo (las
tejedoras de Chetilla), para la venta directa (los talladores de piedra de
Huambocancha) o también “por encargo” de comerciantes que luego
revenderan el producto aun mejor precio (las obrajeras de San Miguel).

Los articulos elaborados se dirigen a dos mercados diferenciados:
aquel de consumo popular, en el que se ofertanlosobjetosutilitariosy los
suntuarios que se utilizan en ocasiones especialesy € turistico, donde se
privilegial o estético por encimadelafunciény sevalorael trabajomanual .

El productor no siemprellegade maneradirectaa mercadoturistico,
puesexisten intermediarios o comerciantes profesional esque compran su
produccion. En otros casos dejan su mercancia “aconsignacion”, en los
puestos de ventade lasferias artesanal es, mientras que algunos artesanos
venden sus productos en sus propios talleres.

Desde hace varias décadas, la artesania tradicional, producidaen el
medio urbano, tiende a desaparecer porgue |os artesanos han optado por
copiar disefios 0 model os foraneos que han incorporado a su produccion.



Asi proliferanlasmaéscarasimitadasdel carnaval deVenecia, lostejidosde
mantas, chompas, gorros, guantes con motivos de Huancayo, Cuzco o
Ayacuchoy otrasartesaniastraidasdirectamentedelacostanortedel Pert
y también del Ecuador; sinembargo en el mediorural alin seconservanlas
tradiciones artesa-nal es porque se el aboran obj etos cuyo uso es utilitario:
vasijas para cocinar, canastas para transportar o almacenar productos,
tejidos paravestir, sombreros paralucir y defenderse del sol o viento.

Testimonios

Los relatos, de los primeros cronistas que Ilegaron con Pizarro a
Cajamarca, manifestaban admiracion por lacalidad del trabajo artesanal de
laregion. Entre 1782y 1789, el Obispo Baltasar Martinez de Compafion
recogi 0 un catél ogo documentado graficamentecon 1.411 acuarel asdelos
recursos naturales, floray fauna de su vasto obispado; de Cajamarca
registrolascostumbres, losoficiosy lasactividades entre lasque destaca
laproduccion textileraen los obrajes.

“Me parece no tener ojos suficientes para verlo todo”, exclamaba el
sabio Antonio Raimondi quien, luego de susviajespor Cgjamarcaafines
del siglo XIX, describié minuciosamente las técnicas usadas por los
campesinosparatejer y teflir susvestimentas, losmaterial esutilizadospara
laconstruccion de suscasas, amén deotrasprolijasobservacionessobrela
flora, faunay minerales del departamento. En las primeras décadas del
siglo XX, Mario Urteaga, creador de atmosferas, pintd escenas con
artesanos como El tgjedor de ponchos, El cestero y El alfarero que
expresan laidentificacion del artista con el gesto hacedor del artesano
indigena.

Artepopular y artesania



L osproductosartesanal esque se hacen actualmente son considerados
como arte popular y conforman el patrimonio cultural de Cgjamarca.
Alfonso Castrillon afirmaque: “... en laesenciadel arte popular hay una
estructurade base, creaday modificadapor lacolectividad, queen dltima
instancia es la patente de su carécter indiscutiblemente artistico. Lo
artistico radica en esta estructura... para acercarse a €l debemos de dejar
nuestros privilegios, nuestro “ sefiorio” de siglos, paraentrar aun mundo
completamente diferente al nuestro, al mundo magico de las creencias
andinas. Lo que acerca unaobra de arte occidental a otrapopular andina
esla“intencionalidad” de afirmarse como un producto humano, aunque
existan diferencias en el modo de concebir el mundo”. Y por ultimo
Castrillon afiade que cuando el objeto producido es la expresion y
objetivacion delasvivenciasde nuestro hombrerural deacuerdo aciertas
técnicasy convencionesculturalesdesuclase, si esartey del masgenuino”
(Castrillon, 2001).

Cuando se convocaaun concurso de artesania, |os pobladores saben
qui énespuedenrepresentarl os, porquereconocenalosquemejor interpretan
las obras que siempre se han hecho en su comunidad, en cadalugar ellos
sefidlan quiénes son los mejores entre una mayoria dedicada al mismo
oficio, como es €l caso de los sombrereros de Celendin, lostalladores de
piedrade Huambocancha, loscera-mistasde Mollepampao lastejedoras
de Tacabamba.

Concordamos con Pablo Maceracuando afirmaque: “ El arte popul ar
(que no es menos ni mas arte por ser popular) sigue perteneciendo a un
cuarto mundo dentro del tercer mundo y debe seguir peleando su puesto
bajo el sol; quizas seamejor asi, pues esas condiciones de luchahan sido
las suyas desde siempre” (Macera, 1998).

L osmer cados



La produccion artesanal de Cajamarca es reconocida en la region
norte desde tiempos inme-moriales y tiene una vieja historia con los
intercambioscomercial esquesehan producido enel nortedel Perty el sur
del Ecuador. Los arquedlogos han encontrado evidencias del fluido
intercambi o deceramiosestilo Cgjamarcaconlacostanortey Chachapoyas,
mucho antes de la conquistaincaica. L os caminos prehispanicos, actual -
mente investigados por e Proyecto Qhapag Nan, estdn revelando esas
vigjas rutas que fueron muy trajinadas por |os pobladores prehispé-nicos
cuando lasfronteras actuales no existian.

En la época virreinal los mercaderes de esta region circulaban
activamente por un amplio territorio que se extendia desde el sur de la
audienciaquitefia (Cuenca, Lojay Guayaquil) hasta Trujillo como limite
en e sur. Existian dosgrandesejesde comercio: Cuenca, Lojay Piuray €l
otro Jaén, Cajamarca y Lambayeque, interactuado por caminos
longitudinales y transversales, abarcando por la ceja de selva hasta
Chachapoyas y Maynas. Por estas rutas se transportaba la cascarilla
extraidadelosmontesde Lojay Jaén, el azlcar de Trujilloy el tabaco de
Zahay Chachapoyas, mientrasqueel algodon, el ganado caprino, €l jabon
y los cordobanesvenian de Piura. Jaén produciatambién cacaoy tabaco.
Por estos caminos circulaban igualmente los minerales de Hualgayoc
(Cajamarca) y la produccion ganadera y textilera de los obrajes de
Cgamarca.

Lacomplementariedad econdémicay laespecializaciénregional fueel
elemento fundamental; en este espaci o se arti culaban mercados, circuitos
comerciales, redesfamiliaresy socialesque en su debido momento sehan
proyectado politicamente con un perfil propio, a pesar de la fuerte
centralizacion limefia (Aldana, 1999). Un ejemplo de esto fue la gran
migracion de trujillanos hacia los centros mineros de Huamachuco y
Hualgayoc en €l siglo XVIII.



Actualmente se observaun trajin similar aunque con nuevas demar-
cacionespoliticas, por ejempl o parael acopiodelamateriaprimapor parte
delostejedores de sombreros de Celendin, San Miguel o Bambamarcay
para la comercia-lizacion de los pafios de Taca-bamba. Ademés, los
productostextiles de San Miguel y los detallaen piedrade San Pablo ya
tienensulugar enlasferiasy enloscomerciosdelacostanortey lostejidos
acrochet de Contumazason bastante conocidosenlacostanortey también
en Lima. Estos dos ultimos son |os mercados preferidos por |os artesanos
y los comerciantes de Cajamarca.

Las intensas relaciones de los comerciantes de artesanias y sus
influencias en |as diferentes regiones nortefias se hacen evidentes en la
difusion que alcanzo el pafio de San Miguel, usado en todala costa norte
y enel sur de Ecuador. Incluso uno de susmodel osesconocido en Cuenca
con el nombre de “ pafio estilo peruano”.

Enlaactualidad hay uncircuito deartesanoscajamarquinos, quedesde
sus provincias|levan paralaventa sus productos a galerias de Barranco,
Mirafloreso enferiasartesanal es, todo elloimplicaun gran esfuerzo para
lograr mercados en la capital.

L osproductos

Lavariedad delasmateriasprimasexistentesen Cajamarcafavorecio,
desde tiempos muy antiguos, la confeccion de productos utilitarios y
suntuarios en formaartesanal. Sin embargo, en las Ultimas décadas |la
calidad hadisminuido por muchasrazones, siendolaprincipal lasituacion
socioeconomicadelosartesanos. Si |as artestradicional es son cultivadas
aln es porque, a pesar de todos los escollos que deben salvar, su
produccion es utilizada por un gran nimero de campesinos y ademas
constituye un medio de desarrollo y de mejoria en su economia. Los



artesanos podrian hacer obras més elaboradas si dispusieran de materia
primademejor calidad; laspresionesecondmicasno lespermiteninvertir
y dedicar més tiempo a perfeccionar su produccion.

Enlascoleccionesprivadasy delosmuseosde Limay Caamarca, se
guardan con cel o piezasqueno sehacen actual mente, pero que podrian ser
elaboradas. L as tejedoras mas experimentadas 0 maestras de cada lugar
podrian transmitir sus conocimientos alas masjovenes, si éstas sintieran
gue su trabajo va a ser rentable economicamente. Al ver los trabajos que
se hacian antes, podemos comprobar |a decadencia en la calidad de la
artesania tradicional, con el agregado de la uniformizacion que la
globalizacion sugiereeimpone. Enestesentido, Mirko Lauer escribe:” Lo
gue preocupaentonces, no estanto ladesaparicion de los objetos mismos
(que, como se havisto, proliferan) sino de un sentido y significado, la
pérdidadeciertosval oresestéticosy culturalesengeneral” (Lauer, 1989).

Sin embargo, nos hemos encontrado con sorpresas como € trabajo
motivador deal gunosproyectoscomodel SENATI (ServicioNacional de
Adiestramientoen Trabajo Industrial). Elder Camarena, coordinadoradel
proyecto, nos ilustra al respecto: “Creemos que los artesanos deben
fortalecer principalmente sus mercados locales y regionales porque son
permanentes, “ dondelaplatagoteaperollega’. Esto permite mantener las
tradicionesy costumbrestextileras, con suscoloresy disefiospropios. Sin
embargo el mercado de turistas y el de exportacion son importantes y
rentables; paraellos también se debe estar preparado, mucho mas prepa-
rado que para el menudeo del mercado local. Abogamos por latradicion,
pero queremos que su miradase amplie, sin desval orizar sus costumbres:
mirar masalladelafronteradelacomunidad. Por ello hemosutilizado un
modelo de produccion flexible donde las unidades productivas estan
formadas por las familias que cumplen su rol productor para el mercado
peguerio, pero que también pueden unirse con otras para atender grandes
pedidos de productos estandar que son solicitados tanto en el mercado
nacional como en el de exportacion” (Elder Camarena, comunicacion
personal).
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Recientemente, |os artesanos se han organizado en laFederacion de
Artesanos de Cgjamarca, con comités en las provincias de acuerdo a sus
especialidades: el ComitédeTalladoresdePiedraen Cgjamarca, el Comité
de Tejedores de Pajaen Celendin, el Comité de Tejedoresde Hilo en San
Miguel, entre otros. También existen asociaciones gue se organizan con
motivo de las ferias y fiestas patronales para vender su produccion.
Algunosprogramasdesarrollados por ONGs, institucioneseclesi asticasy
del Gobierno Regional apoyan a la actividad artesanal, porque asi se
incrementa el empleo para personas de menos recursos.

En el pais hay otras organizaciones notables como es el caso de la
Asociacion Regional deArtesanosKamagMaki del valledel Mantarooel
Proyecto de Chacas en el Callejon de Conchucos.

Lapromocion

Laartesania, esuno delos g estematicos de desarrollo paralaregion
dentro del sector turismo y de la cultura, que debe ser revalorada e
impulsada. L aspoliticassectorialesdel Estado, formalizadaspor mediode
susinstitucionescomolaDirecciondelndustriay Turismo de Cajamarca,
tienen como objetivoincentivar al artesano tanto en su capacitacion como
en la comercializacion de sus productos; sin embargo, los recursos
econdmicos son exiguos. Por otro lado, no es posible dar recetas parala
produccion artesanal, porque los rubros son diversosy las soluciones|as
debenbuscar losmismosartesanosdeacuerdoasusreal idadesy necesidades.

L os proyectos que son incentivados desde afuera de la comunidad
tienen plazos de duracion establecidos y nosotros creemos en la
sostenibilidad. Nuestro deseo esapoyar el camino delaautoafirmacionde
losartesanoseir masaladelaayudatemporal. En este sentido, Ariel de
Vidasafirmaque“ Lapersistenciadelaidentidad colectivadeungrupoen
un contexto cultural cambiante se revela precisamente en la eleccion de



preservar y adaptar ciertas tradiciones en detrimento de otras’ (Ariel de
Vidas, 2002).

Por otro lado, algunas técnicas nos impresionan de manera especial
como €l arte textil de los pafios que creemos podria ser impulsado,
especiamente el tefiido enikat y el amarrado delablonday lograr asi un
mercadoimportantecomo el queexiste parael mantodelacholacuencana
en Ecuador y el rebozo en México elaborados con las mismas técnicas.

Los dulces vy licores tradicionales de Cajamarca, representan
también un patrimonio artesanal, creado enlosfogonesy alambiquesde
losabuel osy queregistralascaracteristicasdeunatradicién gastrondmica
criolla, producto de lafusion de dos corrientes: laandinay |a hispana.

El Arte Popular de Cgamarca es un patrimonio cultural que nos
aguarda para redescubrirlo.
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